LOODE-EESTI

TURUNDUS FACEBOOKIS




PAEVAKAVA JATEEMAD

13.30 - 14.00 - registreerimine ja [duna Porikuu Festivali turundus
14.00 - 15.30 - koolitus Boostimine ja Bannerid

15.30 - 15.45 - kohvipaus ja jalasirutus Pixel ja Remarketing

15.45 - 1715 - koolituspaev jatkub 15 soovitust turismiettevotetele

Facebookiturunduse Ulevaade



KUSIMUSED
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ihtsamad Facebookis reklaamimise pohitded

as oma sihtruhma tahelepanu voita
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~acebooki postitused levivad
uua postitus/sundmus

uua efektiivseid kampaaniaid

FB pixel, seadistamine, remarketing
Step-by-step juhend, kuidas reklaame teha
Millal on kdige parem postitada

Postituste orgaaniline ja makstud reach
Video reklaamimine ilma organisatsioonile
viitamata - katusorganisatsioon reklaamib
piirkonda









URITUSED

FACEBOOK EVENTS










URITUSTE VISUAALID










SOOVITUSED



#1 : Uhtne branding eventidel

Koigil Porikuu festivali Uritustel
vOiks olla uhtne branding eventide
coverphotol ja banneritel.

Sellega tagaksime selle, et me ei
turunda iga uks uksinda oma uritust,
vaid iga urituse turundamine aitaks
kaasa kogu festivali nahtavuse
kasvatamisele ja ka teistele Uritustele
osalejate saamisele.

Alati Porikuu FB leht kaas-korraldajaks!



Naidis: Jazzkaar

Palju erinevaid bande ja artiste, kuid kodigil uks sama stiil.
Foto mustvalge ja kas ainult Jazzkaare logoga voi koos Jazzkaare graafikaga.

Tekib Uhtne stiil ja seotus erinevate konktsertide vahel



Naidis: SEB publikupreemia viktoriin

Uhtse graafilise lahenduse kasutamine vaga erinevatel varvilistel fotodel
tagab jallegi aratuntavuse ja uhtse stiili, mis kokkuvotvalt vbimendab uksikute
mangude / postituste / urituste efekti ja tugevdab katussonumit / brandl.



Naidis: Keskkonnaameti Looduskaitsekuu 2017 viktoriiniseeria

Uhtseks elemendiks Looduskaitsekuu logo, kujunduse paigutus ja teksti font.
Koik erinevas stiilis ja varvis aga kokku moodustub samuti uhtne tervik.



Naidis: Porikuu postitused

Taitsa age stiil ju, voibolla voiks see logo-plarts eventide coverphotode peale
suti vaiksem olla, aga kenasti markeeriks ara ja looks uhe sundmuste seeria - festivali!
Samuti ei peaks seal teksti nii palju olema. Taitsa piisaks Porikuu Festival 2020



#2 : Coverphoto suurus T3 bannersnack
Facebook Event Cover Photo Size

Selleks, et kogu coverphoto

disain kenasti peale ara mahuks,
tuleks kasutada pildi voi video suurust
1200 x 628 pixelit kui pilt voi video

on Full HD resolutsioonis 1920 x 1080,
siis peab arvestama, et ulevalt ja alt
cropitakse natuke pixleid maha.

vOoi: 1920 x 1005



#3 : Teksti asukoht pildil

Pildil teksti kasutades on see
soovitava panna vertikaalselt keskele.

Eventi preview pildil on kadreering
korguses oluliselt vaiksem.



#4 : Teksti maht pildidl alla 20%

Kui soovite oma eventi rahaga

evitada ja saada suuremat nahtavust
ja rohkem osalejaid, siis oleks soovitav
eventi coveril kasutada teksti alla

20% pildi pindalast - FB reklaamireegel.

a) Paris ilma tekstita ka pilti kasutada
pole hea, sest pildi peal olev tekst

hakkab rohkem
silma

b) Paksult teksti tais event coverile
saab teha eraldi disainiga bannerid.



#5 : Eraldi disain FB-sse

Klikkisin isadepaeva eventi coveri
suureks ja nagin ullatusega, et seal
taga oli suur portrait plakat :)

no kuulutusetulba poster pole ei FB
boostitava postituse ega event
coveri jaoks parim variant. FB-s on
tekst mdeldud tekstina ja pilt
illustratsioonina, millel vb vaid
tahelepanu puudmiseks uks suur
pealkiri voi tekst.

lga eventi juures on eraldi kuupaey,
nadalapaev, kellaaeg, asukoht,
urituse nimi ja korraldaja - seda infot
pole visuaalile topelt vaja.




#6 : Uritusele osalejate saamine

Osalejate saamiseks:

a) kutsuge oma isiklikud sébrad

b) paluge sama teha teistel

C) jagage eventi oma uudisvoogu

d) jagage eventi erinevatel page’idel
ja gruppides

d) boostige eventi digele sihtgrupile






#7 : Urituse lehe sisuloome

Uritus pole reklaam, see on nagu vaike
FB lehekulg, kus on oma fannid.

Lisaks pohjalikult “About" infole, on ka arutelu
osa, ehk Discussions, kuhu luuakse sisu.

Sisu luuakse peamiselt selleks, et inimesed,
kes on markinud “interested” klikiks “going”.

Samas ka selleks, et juba “going" klikkijad
kindlasti kohale tuleks ja Umber ei motleks.

Suhtlus osalejatega saab olla ka uritusele
jarnev, kus naiteks laetakse ules urituse
fotogalerii voi klipid voi mingi muu teavitus
nt jargmiste Urituste kohta!



KOKKUVOTE

Uhtne branding kdigile Porikuu Uritustele

Spetsiaalne diges formaadis ja vahese tekstiga disain urituse kaanefotole
Soprade kutsumine uritusele ja jagamine

Eventi boostimine / reklaamimine digele sihtgrupile

Sisuloomet eventi lehel ei tohiks ara unustada!



POSTITUSED

EEEEEEEEEEEEEEE



POSTITUSED

Facebooki postitused jaotatakse laias laastus 4 gruppi:

Video ja piltpostitused levivad uldjuhul kdige paremini.



REACH

Postituste levik - reach.
Makstud vs tasuta.

Postituste orgaaniline levik

sOltub fannibaasi suurusest

ja sellest, kui paljud inimesed
sellele reageerivad - engagement.

Mida rohkem klikke, reaction’eid,
kommentaare ja jagamisi, seda
suuremaks laheb orgaaniline reach.



REACH

Uhe 22 000 fanniga FB lehe statistika - (ihtegi postitust pole boostitud:

« Kokku tehtud 78 postitust - keskmiselt 13 postitust kuus

« 30534 reach (u 150%) kdige rohkem ja 2497 reach (u 11%) kdige vahem levinud postitusel
- Vaid 5 postitust reachiga ule 20 000 ja 50 postitust reachiga alla 10 000

« Viimase 6 kuu postituste keskmine reach on 9 440

- 4837 on parima postituse engagement - niipalju inimesi klikkis midagi

« 37 oli halvima postituse engagement - ilmselt teema ei kdnetanud fanne



PARIM AEG

POSTITAMISEKS FACEBOOKIS



21.0 9.0

Nadalapaevadel vahet pole - lehe fanne on praktiliselt sama palju onlineis iga paeuv.

Kellaaegadel on vahe selles mottes, et el soovita ohtul kell 21-22 postitama hakata, sest siis online’is olevate
iInimeste arv vaheneb ja postitus no ei lahe lendama - ei saa engagementi piisavalt, et algoritm sellest
jareldaks, et see on oluline postitus ja seda peaks suuremale auditooriumile naitama.

Aga postitusi serveeritakse fannidele jupi kaupa paari paeva jooksul, seega moni fan voib tana tehtud postitust
naha alles homme ja kui postituste toetamiseks boosti kasutad, siis boosti periood voib olla uldse nt nadal.



GRUPID

KOHALIK SUHTLUS



Kdige paremaks kohaliku elu edendamise ja omavahelise suhtluse kanaliks Facebookis on Grupid!

Koik grupi liitkmed on vordsed ja saavad postitada oma nime ja naoga.

Kui tegu on privaatse grupiga, siis jaab adminnile digus liikmeid vastu votta ja valja visata.
Grupis saavad koik grupi liikmed teavituse, kui keegi midagi postitab.

Grupis saab kiirelt ja operatiivselt omavahel infot vahetada, Uritusi promoda, arvamust kusida.
Grupis saab korraldada arvamuskusitlusi POLLe

Praeguseks on peaaegu igal piirkonnal ja asumil oma Facebooki grupp,

lisaks siis palju valdkondlikke ja huvide pdhiseid gruppe.




LIVE

FACEBOOKLIVE VIDEO



Livei saad minna oma isiklikul profiilil,
grupis, page’il

Live'i kohta saavad koik grupi liikkmed, lehe
fannid voi sdbrad teavituse. Desktopis
hakkab live video isegi automaatselt
mangima fannidel.

Live video saad parast lehele ules jatta ja
seda ka nt boostida. Kui laheb untsu, saad
ara kustutada :)

Live’is saad suhelda jalgijatega, panna nad
sulle kusimusi saatma ja vastata neile
reaalajas, saad naidata mond sundmust -
no otseulekanne voi teha monele
sundmusele promo.

Live’'is saad ka pikemaid loengud maha
pidada, tarkust ja vaartust jagada.






FRAME

MARK PROFIILIPILDILE



Facebook Frame Studioga saad teha ise oma
profiilifoto “raami”, naiteks Porikuu plartsuga, et
inimesed seda kasutama hakkaksid ja labi oma
profiilipildi festivali edasi turundaksid oma
sOpradele.

https://bit.ly/porikuu_raam



https://bit.ly/porikuu_raam

BOOSTIMINE

POSTITUSTE JA URITUSTE RAHALINE LEVITAMINE



Boostimine, ehk raha eest
postituse levitamine
soovitus sihtgrupile.

Boostida saab otse FB
ehelt peaaegu koiki
nostitusi Boost nuppu
vajutades.

Selleks peab sul olema
FB reklaamikonto vOi
Business Manager, kuhu
lisatud krediitkaart.




Kui sul ongi urituse coverphoto vaga teksti tais, siis saad
boostimisel selle pildi asendada vahema tekstiga versiooniga!



Boostimine on lihtne ja kiire moodus postituste
levitamiseks ja mdeldud pigem algajatele.

Edasijoudnud kasutavad postituste levitamiseks pigem
Ad Manageri, kuna seal on voimalusi rohkem.

Boostimisel saab sihtgruppi defineerida: asukoha,
vanuse, soo ja huvide jargi.



BANNERID

KAMPAANIATE LOOMINE



lgat kampaaniat looma hakates
tuleb esmalt defineerida
eesmark.

Kas soovid voimalikult suurt
teadlikkust ja levikut voi mond
konkreetsemat tulemust, nagu
naiteks:

- veebikulastused

- Uritusele registreerujad

- postituse kaasatus

- leadid (klientide kontaktid)
- konversioonid (nt ostud)
jne

Sinu valik maarab reklaami, selle
leviku, optimeerimise ja
mootmise tuubi.



URITUSED

Urituste reklaamimiseks on ilmselt kdige
moistlikum kasutada event responses
engagement reklaami tuupi.

Sinu reklaami naidatakse rohkem sellistele
iInimestele kes suurema téenaosusega
klikivad eventil “interested” voi “going”

Sama moodi on teiste reklaamituupidega:
traffic tuupi reklaame naidatakse
inimestele, kes kdige suurema
toenaosusega klikivad reklaamile,
engagement tuupi reklaami neile, kes
like'ivad voi kommenteerivad / jagavad jne




SEADISTAMINE

Kui kampaania eesmark ja eelarve on
valitud, siis tuleb seadistada
reklaamigrupp (Ad Set):

1) Defineerida sihtgrupp

2) Maarata ara, kuhu reklaami naidatakse
3) Panna paika kampaania eelarve ja see,
mis perioodil ja aegadel seda naidatakse.

Sihgrupi defineerimisel naed sa pidevalt
reaalset kasutajate arvu, kes sinu maaratud
sihtgruppi kuuluvad.



REKLAAM

Seejarel saad hakata reklaami kujundama.

Valid FB lehe (ja Instagrami konto).
Reklaami saad teha kas olemasolevast
eventist vOi postitusest voi siis lood taiesti
uue.

Nt Traffic tuupi reklaam koosneb:

- Lehe logo ja nimi

- Reklaampostituse tekst
- Reklaami visuaal

- Veebiaadress

- Pealkiri

- Kirjeldus

- Call to action nupp




FB PIXEL

CUSTOM AUDIENCE JA REMARKETING




EVENTS MANAGER

Oma FB business manageri (business.facebook.com) lehel Events Manager menuust saad luua
+ Add New Data Source - FB pixel. Kui pixel on olemas, naed juba selle statistikat.



http://business.facebook.com

Pixelit on lihtne luua, lihtsalt pane sellele nimi ja veebiaadress,
kuhu ta ules laheb. Edasi on sul valik, kas saata kogu paigaldusjuhend
veebiadrendajale voi lisada ise pixel labi veebi CMS’i plugina.



Enimkasutatud veebi sisuhaldusplatformide jaoks
on olemas lihtne plugin, mille abil saate ise veebi
adminnina FB pixeli kulge panna.



Peale PageView
eventi, saab

FB pixel mdota

su veebilehel

ka jargnevaid
standard sundmusi




Testi, kas sinu voi konkurendi
veebilehel on FB pixel kuljes:

Lisa Chrome veebilehitsejale
FB Pixel Helper plugin



AUDIENCES

Oma FB business manageri Audiences lehel saad luua Custom Audience’i
oma veebi kulastanud inimestest, et neile remarketing reklaami naidata.
Selleks vali “Create Audience” ja “Custom Audience”




Custom auditoorium on

voimalik luua nii veebilehe
trafficust, kui ka oma emaili-listist,
oma instagrami voi FB lehte
vaadanud inimestest voi
varasematel uritustel osalenutest



Veebilehe Custom Audiencei hakatakse
koguma alates Pixeli paigaldamisest lehele,
aga aasta jooksul Porikuu eventidel osalenud
vOi huvi ules naidanud inimesed on ideaalne
auditoorium reklaamide jaoks. Vaga tapne

ja piisavalt vaike, et ei kulu palju raha.



Ad Manageris reklaame looma hakates
tuleb Audience’iks valida lihtsalt
Custom Audience - nt veebi kulastanud
iInimesed voi eelmiste urituste vastu huvi
tundnud inimesed ja ongi remarketing
tapne sihtimine paigas.

Muus osas tuleb reklaam edasi luua tapselt
nii nagu tavaline reklaam.



KAMPAANIAD




Parimad kampaaniad on need, mis toovad tulemust.
Lihtsalt postituse levikust ja like'idest pole kasu.

Kui korraldad uritusi, siis on tulemuseks event responce Facebookis ja Piletilevis pileti ostmine.

Kui pakud majutust, siis on tulemuseks broneeringud.

Kui pakud matkasid, siis on tulemuseks huviliste kontaktid voi paringud.

Kui pakud toitlustust, siis on tulemuseks reaalne restorani voi kohviku taituvus.

Kui muud tooteid, siis on tulemuseks ostud ja tellimused epoest voi labi messengeri.

Kui muud teenust, siis on tulemuseks broneeringud - tellimused veebist, messengerist voi telefonikdoned.
Kui tahad kasvatada fannibaasi, siis on tulemuseks lisandunud fannid.

Erinevate eesmarkide saavutamiseks on Facebookil olemas erinevad reklaamilahendused.
Tahtis on valida dige, kasutada silmapaistvaid visuaale, haid tekste, diget sihtimist ja eelarvestamist, mdota
ja optimeerida seni, kuni on saavutatud positiivne ROl - FB-sse pandud aeg ja raha toob rohkem tagasi.



TANAN!

MARKO SAUE - marko@goal.ee - 552 5757



mailto:marko@goal.ee

